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Samochoéd to codzienny $rodek transportu dla milionéw
Polakéw. Wedtug danych CEPiK na koniec 2023 roku
zarejestrowanych samochodéw w Polsce byto 27,35 mln.
Dla wielu kojarzy sie z niezaleznoscig oraz komfortem.
Dzieki niemu wygodnie mozna podrézowa¢ w trasach,
ale takze zatatwia¢ codzienne sprawy jak dojazdy do
pracy, odwozenie dzieci do szkoty czy po prostu zakupy
na miescie. Dla innych posiadanie auta to koniecznos¢,
szczegolnie dla mieszkancow wsi i matych miejscowosci,

gdzie komunikacja zbiorowa jest ograniczona. Zestawienie

Polskiego Zwigzku Przemystu Motoryzacyjnego wskazuje,
ze w samym pazdzierniku 2024 roku odnotowano ponad
48 tys. nowych samochoddw osobowych. A od poczatku
roku zarejestrowano prawie 445 tys. pojazdow, co stanowi
wzrost 0 14 proc. w stosunku do 2023 roku. Liczby wskazuja,
ze popularno$¢ samochodéw osobowych nie stabnie,
awrecz rynek ten rosnie. A ile Polacy musza wyda¢ na auto?

Rynek samochodowy w Polsce charakteryzuje sie
znacznym wzrostem cen zaréwno nowych, jak
i uzywanych samochodow. Sytuacja ta zalezna jest od
wielu czynnikow, m.in. w ostatnich latach wzrosty koszty
produkgji. Jednym z gtéwnych powodow byty podwyzki
cen surowcow i potprzewodnikow. Wptyw miaty takze
unijne regulacje dotyczace emisji spalin, ktore staty
sie bardziej restrykcyjne. Zmusito to producentéw do
zastosowania zaawansowanych technologii i zwiekszenie
tym samym kosztow produkcji. Dane Samar wskazuja, ze
w lipcu 2024 roku nowe auto wyceniane byto na srednio
180 288 zt. Z kolei wedtug serwisu AAA Auto, mediana
cen samochodow uzywanych w pazdzierniku 2024
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roku wyniosta prawie 33 tysigce ztotych. W zaleznosci od
oczekiwan i preferencji kupujacych, Polacy musza sie mierzy¢
z wysokimi kosztami oraz drozszym utrzymaniem swoich
srodkow transportu.

W raporcie ,Polak w drodze po auto” zdecydowalismy sie
zbadac jak wyglada sytuacja na polskich drogach. Zapytalismy
badanych o wiek ich samochodoéw, checi zmiany pojazdu,
preferencje co do marki, ale takze modelu - elektryczny czy
spalinowy. PoruszyliSmy takze temat obecnej sytuacji na
rynku - co stanowi dla Polakéw najwieksze wyzwanie podczas
zakupu auta, a takze jak sobie radza z rosngcymi cenami.

W pierwszym rozdziale raportu opisujemy wiek samochodoéw
w Polsce. Okazuje sig, ze juz 4 na 10 pojazdow jest starszych niz
10 lat. Piszemy tutaj takze o planowanych zmianach auta oraz
preferowanych markach.

Drugi rozdziat opisuje, jakim budzetem dysponujg Polacy
na wymiane samochodu oraz na jakie auta sie decyduja -
spalinowe czy elektryczne.

Z trzeciego rozdziatu dowiecie sig, z jakimi wyzwaniami mierza
sie Polacy podczas zakupu samochodu oraz w jaki sposob
oszczedzajg w obliczu rosnacych cen utrzymania auta. W tym
punkcie dopytalismy sie takze o ich zdaniem najbardziej
atrakcyjne formy finansowania pojazdéw.

Zachecamy do lektury,

Zespot Santander Consumer Multirent


https://www.pzpm.org.pl/pl/Rynek-motoryzacyjny/Rejestracje-Pojazdow/OSOBOWE-i-DOSTAWCZE/Pazdziernik-2024r
https://www.pzpm.org.pl/pl/Rynek-motoryzacyjny/Rejestracje-Pojazdow/OSOBOWE-i-DOSTAWCZE/Pazdziernik-2024r
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Kluczowe dane z raportu:

41%

38%

55%

47%

56%

31%

61%

36%

18%

samochodow w Polsce ma wiecej niz 10 lat

Polakow planuje wymieni¢ auto
w najblizszych miesigcach

kupi uzywany samochdéd spalinowy

zdecydowatoby sie na samochod elektryczny
gdyby dostali dofinansowanie

preferuje samochody marek europejskich

planuje wydac na samochdd do 20-50 tys.

uwaza, ze najwiekszym wyzwaniem
podczas zakupu auta to zbyt wysoka cena

szuka tanszych opcji serwisowych
i ubezpieczeniowych

uznaje leasing klasyczny za najbardziej
atrakcyjng forme finansowania
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Wiek samochodow

w Polsce

Na drogach w Polsce mozemy dostrzec samochody
réznych marek, modeli, a takze pojazdy w roznym wieku.
Niezaleznie czy jest to nowe czy tez wieloletnie auto,
wigze sie z wieloma kosztami, ktore nalezy uwzglednic¢
w swoim budzecie. W tym rozdziale postanowilismy
przyjrzec sie temu aspektowi i zweryfikowad, jakie auta
posiadaja Polacy oraz czy w najblizszych miesigcach
planujg zmiany w tym zakresie.

Jaki jest wiek Pana/Pani
samochodu? Jezeli ma Pan/i
wiecej niz jeden samochad,
to prosze wzig¢ pod uwage
ten, z ktorego najczesciej

Pan/i korzysta.

B Do2tat 7-10 lat

3-6lat B Powyzej 10 lat

Raport ,Polak w drodze po auto” wskazuje, ze w Polsce
dominujg starsze samochody. Nowe auta do 2 lat posiada
jedynie 7 proc. badanych. Najczesciej pojazdy na polskich
drogach maja powyzej 10 lat. Czterech na dziesieciu
Polakéw deklaruje, ze posiada $rodek transportu w tym
wieku. Ponad jedna czwarta badanych wskazuje na
wiek miedzy 3 a 6 lat. A nieco nizszy odsetek, 24 proc.
deklaruje, ze jest wtascicielem pojazdu w wieku 7-10 lat.

7%

28%

24%



Samochod to duza wygoda zardwno podczas codziennych
aktywnosci, jak i na dtuzszych trasach. Auto okazuje sie by¢
szczego6lnie pomocne w przypadku sytuacji awaryjnych
oraz na terenach wiejskich, gdzie komunikacja zbiorowa
jest niejednokrotnie ograniczona. Analiza naszego badania
pokazuje, ze im mniejsza miejscowos¢, tym samochody sg

Jaki jest wiek Pana/Pani
samochodu? Jezeli ma Pan/i
wiecej niz jeden samochad,
to prosze wzigé pod uwage
ten, z ktérego najczesciej
Pan/i korzysta.

Do 2 lat 7%
3-6lat 25%
7-10lat 24%
Powyzej 10 lat 44%

Polski rynek samochodowy stawia czota dynamicznym
wyzwaniom, takim jak rosngce ceny samochodow i koszty
eksploatacji. Polacy wcigz traktuja auta jako istotna
inwestycje, ktéra daje niezaleznos¢. W zwigzku z wiekiem
swojego samochodu, a takze atrakcyjnymi wyprzedazami
rocznikow na koniec 2024 roku, cze$¢ oséb decyduje sie

Czy planuje Pan/Pani
wymieni¢ swoj samochod
w ciggu najblizszych
miesiecy?

. Tak
Nie

B Nie wiem/Trudno powiedzie¢
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starsze. Najwiecej wtascicieli aut do dwdch lat znajduje sie
w duzych aglomeracjach miejskich — 10 proc. Tutaj takze
najczesciej mamy posiadaczy pojazdéw miedzy 3 a 6 lat
- deklaruje tak 39 proc. badanych. Na wsiach odsetek ten
spada i wynosi 25 proc. Na tych terenach dominuja srodki
transportu powyzej 10 lat.

4% 7% 10%
25% 20% 39%
24% 28% 20%
47% 45% 31%

na zmiane auta. Z badania wynika, ze 38 proc. badanych
planuje w najblizszych miesigcach zmieni¢ $rodek
transportu. Znacznie czesciej rozwazajg to mezczyzni
(41 proc.) niz kobiety (34 proc.). Z kolei 32 proc. zastanawia
sie nad zmiang, a 30 proc. nie zamierza kupowac¢ nowego
pojazdu.




Podczas analizy wynikow mozna zauwazy¢, ze im wieksze
miasto tym wieksza che¢ zmiany samochodu. Przyczyna
takiej sytuacji moze by¢ wieksza popularno$é samochodéw
firmowych w aglomeracjach miejskich, ktére czesto
wraz z koficem roku sa wymieniane. Najwyzszy odsetek

Czy planuje Pan/Pani
wymieni¢ swdj samochod
w ciggu najblizszych

miesiecy?
@ Tak 33%
Nie 38%

Nie wiem/ o
@ Trudno powiedzie¢ 29%
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0sob planujacych zakup pojazdu to mieszkancy miast
powyzej 250 tys. mieszkancdéw - 40 proc. Z kolei kierowcy
z terendw wiejskich nie mysla o zmianie. Deklaruje tak
38 proc. ankietowanych.

42% 38% 40%
30% 27% 22%
28% 35% 38%



A na jakie marki planujemy sie zdecydowac?
Najwazniejszym czynnikiem przy zmianie samochodu
jest cena. Badania wskazuja rowniez na znaczenie marki
pojazdu. Z raportu ,Polak w drodze po auto” wynika, ze
56 proc. osob podczas zmiany auta wybratoby marke
europejska. W grupie wiekowej 50-59 lat poparcie dla aut
z tego regionu wynosi 65 proc. Na drugim miejscu, zgodnie

& Santander

Consumer Multirent

z badaniem, znajduja sie marki japonskie, z preferencjg
29 proc. respondentéw. Sposréd osob w wieku 40-49 lat,
40 proc. deklaruje wybor samochodéw z Japonii. Trzecie
miejsce zajmujg marki amerykanskie z wynikiem 13 proc.,
natomiast marki koreanskie majg 11 proc. udziatu. Marki
chinskie, ktére zdobywaja popularnos¢ na polskim rynku,
sg brane pod uwage przez 3 proc. badanych.

Jakiej marki samochod rozwaza Pan/Pani zakup?

Samochdd marki europejskiej  56%

Samochéd marki japoniskiej 29%

Samochod marki amerykanskiej  13%
PR , . e o
@, Samochéd marki koreanskiej  11%

Samochod marki chinskiej 3%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Jakiej marki samochad
rozwaza Pan/Pani zakup?

Samochéd marki europejskiej 58%
E Samochoéd marki amerykanskiej 13%
Samochéd marki japonskiej 33%
PR , . AT
9, Samochéd marki koreariskiej 9%
*
Samochad marki chinskiej 2%

58% 51% 65% 50%
15% 20% 8% 6%
23% 40% 21% 28%
4% 10% 14% 22%
3% 0% 8% 0%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
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Zakup auta przez Polakow

Polacy przy zakupie samochodu kieruja sie réznymi czynnikami, jednak to budzet czesto
decyduje owyborze miedzy autem nowym a uzywanym, a takze miedzy pojazdem spalinowym
a elektrycznym. Dla czesci oséb najwazniejsze jest kupno samochodu prosto z salonu.
Istotne sag dla nich nowoczesne technologie, zaawansowane systemy bezpieczenstwa oraz
wysoki poziom komfortu, ktéry zapewniaja nowe modele. Sg gotowi zaptaci¢ wyzszg cene
za te korzysci i pewnos¢ niezawodnosci. Inni kupujacy wybieraja samochody uzywane,
ktére najczesciej sg bardziej dostepne cenowo. Taka opcja pozwala im naby¢ auto w dobrym
stanie technicznym za znacznie nizsza kwote. Wybor ten czesto wynika z checi ograniczenia
wydatkéw przy jednoczesnym zaspokojeniu codziennych potrzeb transportowych.

Z raportu wynika, ze Polacy najchetniej wybierajg uzywane auta spalinowe. Takie pojazdy
planuje kupi¢ 55 proc. oséb zamierzajgcych zmieni¢ samoch6d w najblizszych miesigcach.
Badanie wskazuje, ze czesciej sg to kobiety (68 proc.) niz mezczyzni (46 proc.). Z kolei na
nowe auta spalinowe planuje zdecydowac sie mniejsze grono kierowcow. Decyzje o ich
zakupie rozwaza 20 proc. badanych. W tej grupie dominujg mezczyzni (27 proc.), podczas
gdy tylko 8 proc. kobiet bierze pod uwage taki wybor.

Samochody elektryczne, zaréwno nowe, jak i uzywane, wcigz stanowia nisze — decyduje sie
na nie odpowiednio 7 proc. i 6 proc. Polakéw. Te proporcje moga wynikaé z dotychczasowych
preferencji kierowcow, wysokosci kosztow eksploatacji oraz ograniczen zwigzanych
z rozwijajaca sie dopiero infrastruktura tadowania.
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Jaki samochod zamierza Pan/Pani zakup?

Uzywany samochod spalinowy
Nowy samochéd spalinowy
Nowy samochéd elektryczny

Uzywany samochod elektryczny

I -
B 20

B~

| K

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Jaki samochéd zamierza Pan/Pani kupic?

Uzywany samochéd spalinowy
Nowy samochéd spalinowy
Uzywany samochod elektryczny

Nowy samochoéd elektryczny

68% 46%
8% 27%
8% 4%
6% 8%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

Analiza preferencji Polakéw w zaleznosci od wieku
pokazuje wyrazne roznice w podejsciu do wyboru
samochodow. Jak wynika z badania, Polacy wrciaz
chetnie wybierajg pojazdy spalinowe, a ograniczenia
finansowe czesto sktaniaja ich do zakupu aut
uzywanych. Trend ten jest szczegélnie zauwazalny
wsérod najmtodszych badanych (18-29 lat), sposréd
ktorych az 73 proc. deklaruje che¢ zakupu uzywanego
samochodu spalinowego.

Jaki samochdd zamierza Pan/Pani kupic?

Uzywany samochéd spalinowy
Nowy samochéd spalinowy
Uzywany samochéd elektryczny

Nowy samochoéd elektryczny

Samochody elektryczne zyskujg najwieksza popularnosc¢
wsrod najstarszych respondentéw (60+). W tej grupie az
17 proc. rozwazytoby zakup nowego pojazdu elektrycznego,
co znaczgco wyroznia ich na tle innych grup wiekowych.
Dla poréwnania, wséréd mtodszych uczestnikow badania
takie auta wybiera 5 proc. oséb w wieku 18-29 lat, 4 proc.
w grupie 30-39 lat oraz 9 proc. w przedziale 40-49 lat.
W grupie wiekowej 50-59 lat zaden z respondentéw nie
zadeklarowat zainteresowania zakupem elektryka.

73% 69% 50% 56% 22%
18% 12% 25% 22% 23%
3% 5% 6% 11%
4% 9% 0% 17%

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.
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Cena oraz rozwoj infrastruktury tadowania wciaz pozostaja
gtownymi barierami dla rozwoju rynku samochodow
elektrycznych w Polsce. Az 47 proc. Polakéw bytoby
sktonnych rozwazy¢ zakup auta elektrycznego, gdyby
mogli skorzysta¢ z dofinansowania. Chec¢ te czesciej
deklarujg kobiety (51 proc.) niz mezczyzni (45 proc.).
Najwiekszym entuzjazmem wobec dotacji wykazujg sie
najmtodsi konsumenciwwieku 18-29 lat—az 65 proc. znich
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rozwazytoby zakup ,elektryka” w przypadku wsparcia
finansowego. Jednoczesnie 23 proc. respondentéw
pozostaje niezdecydowanych w tej kwestii, a okoto 30 proc.
nie jest zainteresowanych dotacjami na samochody
elektryczne. Te wyniki wskazuja, ze odpowiednio
zaplanowane programy wsparcia finansowego mogtyby
znaczaco zwiekszyc¢ zainteresowanie elektromobilnoscia,
zwtaszcza wsréd mtodszych pokolen i kobiet.

Czy rozwazyt(a)by Pan/i zakup samochodu elektrycznego,
gdyby byto dostepne dofinansowanie do jego zakupu?

ﬂbﬂb Zdecydowanie tak

11% K@)

Qﬂ Raczej nie

21%

Nie wiem/Nie mam zdania

Zakup samochodu, niezaleznie od tego, czy jest to pojazd
nowy, czy uzywany, stanowi duze jednorazowe obcigzenie
dla domowego budzetu. Przed podjeciem decyzji wiele
0sob doktadnie analizuje swoje potrzeby, mozliwosci
finansowe oraz okresla maksymalnag kwote, ktorg s w
stanie przeznaczy¢ na zmiane pojazdu. Jak pokazuje raport
,Polak w drodze po auto”, wieksze budzety na ten cel maja
zazwyczaj osoby starsze, ktore dzieki dtuzszemu stazowi
pracy mogty zgromadzi¢ wieksze oszczednosci.

Niemal jedna trzecia respondentow (31 proc.) planuje
przeznaczy¢ na zakup samochodu kwote w przedziale

23%

Q]Q] Zdecydowanie nie 9%

20-50 tys. ztotych. Najczesciej taka sume wskazujg osoby
w wieku 20-29 lat (44 proc. tej grupy). Podobny odsetek
badanych (29 proc.) deklaruje budzet na poziomie 50-
100 tys. ztotych, przy czym najczesciej sa to osoby w wieku
50-59 lat (43 proc.). W przypadku wyzszych kwot, takich
jak 100-150 tys. ztotych, chec takiej inwestycji deklaruje
tylko 13 proc. Polakéw, jednak odsetek ten rosnie wsrod
0sob powyzej 60. roku zycia, gdzie wynosi az 29 proc.
Na samochdd kosztujacy 150-200 tys. ztotych decyduje
sie jedynie 7 proc. badanych, a powyzej 200 tys. ztotych -
zaledwie 4 proc.

W jakim budzecie szuka Pan/i samochodu?

Do 20 000 PLN

20001 -50000PLN

500017 -100 000 PLN

1000017 - 150 000 PLN

150007 - 200 000 PLN

Powyzej 200 000 PLN

| RED

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".
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W jakim budzecie szuka Pan/i samochodu?

20 001 - 50 000 PLN

50001 -100 000 PLN

100 001 - 150 000 PLN

150 001 - 200 000 PLN

Powyzej 200 000 PLN

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,,

11%

44%

32%

6%

2%

19%

35%

30%

4%

8%

Nie wiem/Trudno powiedzie¢".

9%

30%

21%

15%

5%
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21%

14%

43%

14%

8%

5%

27%

22%

29%

11%

12
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Posiadanie auta a koszty

W dzisiejszych czasach rynek samochodowy podlega dynamicznym zmianom, co stawia
przed kupujacymi szereg wyzwan. Jednym z najpowazniejszych problemow jest wzrost cen
zarébwno nowych, jak i uzywanych pojazdéw, spowodowany m.in. inflacja, zaktdceniami
w dostawach czesci oraz rosngcym zapotrzebowaniem na okreslone modele. Trudnosci
te dotykaja nie tylko oséb planujacych zakup auta, ale takze tych, ktére juz posiadaja pojazd.

Najwiekszym wyzwaniem dla Polakéw jest zbyt wysoki koszt zakupu samochodu. Na drugim
miejscu (42 proc.) znalazty sie rosngce wydatki zwigzane z jego utrzymaniem, takie jak paliwo,
ubezpieczenie czy serwis. Dla 31 proc. respondentow problemem jest rowniez znalezienie
uzywanego pojazdu w dobrym stanie technicznym. Wysokie koszty finansowania, takie jak
raty kredytowe czy leasingowe, stanowig przeszkode dla 24 proc. badanych.

Jakie Pana/Pani zdaniem sg obecnie najwieksze wyzwania
zwigzane z zakupem samochodu?

Zbyt wysokie ceny samochodow

Rosnace koszty utrzymania samochodu

Trudno$¢ w znalezieniu uzywanego
samochodu w dobrym stanie

Wysoki koszt finansowania

Dtugi czas oczekiwania na dostawe
nowych samochodow

Trudnosci w sprzedazy starego samochodu

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pytanie wielokrotnego wyboru.
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Zakup i utrzymanie samochodu stajg sie coraz wiekszym
wyzwaniem, zwtaszcza w obliczu rosnacych kosztow zycia.
Badanie pokazuje, ze trudnosci te sa odczuwane przez
wszystkich kierowcdw, jednak roznig sie w zaleznosci od wieku.

Wysokie ceny samochodéw sg istotne dla wszystkich,

jednak szczegélnie odczuwajg to osoby 60+. Dla 81 proc.
0s0b starszych jest to najwiekszy problem, co moze wynikac

Jakie Pana/Pani zdaniem s3 obecnie
najwieksze wyzwania zwigzane
z zakupem samochodu?

Zbyt wysokie ceny samochodéw

Rosnace koszty utrzymania samochodu

Dtugi czas oczekiwania na dostawe
nowych samochodéow

Trudnosci w sprzedazy starego samochodu

Wysoki koszt finansowania

Trudno$¢ w znalezieniu uzywanego
samochodu w dobry stanie

9%
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z ograniczonej elastycznosci budzetowej w tej grupie. Z kolei
wsrod najmtodszych respondentow (18-29 lat) az 50 proc.
wskazuje na trudnosci w znalezieniu uzywanego auta w
dobrym stanie. Mtodzi ludzie, ktérzy dopiero rozpoczynajg
swoja Sciezke zawodowa, czesto dysponujg ograniczonymi
srodkami, co czyni te kwestie szczegolnie istotna. Z kolei
dla oséb w wieku 50-59 lat najbardziej palaca pozostaje
kwestia rosnacych kosztéw utrzymania.

55% 54% 52% 66% 81%
46% 30% 44% 57% 35%
11% 10% 5% 8%
5% 6% 7% 6%
14% 25% 22% 32% 25%
50% 39% 29% 12% 23%

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pominieto odpowiedz ,Nie wiem/Trudno powiedziec".

Rosnace koszty sktaniaja wielu kierowcow do szukania
sposobéw na ograniczenie wydatkow zwiagzanych
z samochodem. Najczesciej wybieranym rozwigzaniem
jest  wybieranie tanszych ustug serwisowych
i ubezpieczeniowych - takag strategie przyjmuje juz
36 proc. Polakow.

Drugim najczesciej wskazywanym sposobem na oszczednos¢
jest ograniczenie czestotliwosci korzystania z pojazdu, co
deklaruje 19 proc. ankietowanych. Kolejng opcja rozwazang
przez 16 proc. respondentdw jest wymiana samochodu na
model bardziej oszczedny. Mimo tych dziatan, okoto 25 proc.
badanych przyznaje, ze akceptuje obecne koszty i nie zmienia
swoich przyzwyczajen w korzystaniu z auta.

Jak radzi sobie Pan/Pani z rosngcymi kosztami utrzyma-
nia samochodu (np. ubezpieczenie, serwis, paliwo)?

36% Szukam tanszych opcji serwisowych i ubezpieczeniowych
25% Akceptuje te koszty i korzystam z auta tak jak wczesniej
19% Zmniejszam czestotliwo$¢ jazdy

16% Rozwazam wymiane samochodu na bardziej ekonomiczny

Odpowiedzi nie sumujg sie do 100. Pominigto odpowiedz , Nie wiem/Trudno powiedzie¢”.

14



Zakup samochodu stanowi powazne obcigzenie dla
domowego budzetu, dlatego wiele oséb przygotowuije sie
do tego celu poprzez regularne oszczedzanie. Z raportu
wynika, ze az 58 proc. Polakéw uznaje te opcje za
najatrakcyjniejsza forme finansowania.

Jednak nie wszyscy moga lub chcag korzysta¢ wytacznie
z oszczednosci — cze$¢ kierowcodw siega po produkty
finansowe, ktére umozliwiaja roztozenie kosztow w czasie.
Dla 18 proc. badanych najkorzystniejszym rozwigzaniem
jest leasing klasyczny. Jest to szczegdlnie popularne wsrod

& Santander

Consumer Multirent

0sob w wieku 18-29 lat, z ktérych 24 proc. wskazuje
te forme finansowania. Z kolei 14 proc. respondentéw
wybiera kredyt bankowy lub gotowkowy.

Nieco mniejosdb decyduje sie nawynajem dtugoterminowy
- wskazuje na niego 8 proc. ankietowanych, przy czym
mezczyzni wybierajg te opcje znacznie czesciej (12 proc.)
niz kobiety (3 proc.). Wyniki te pokazuja, ze Polacy
starannie dobierajg metody finansowania i dostosowuja je
do swoich mozliwosci i potrzeb.

Jakie formy finansowania samochodu sq dla Pana/Pani

najbardziej atrakcyjne?

58% Oszczednosci

18% Le'asi'ng klasyczny (caty kos’zF samochodu jest roztozony na optate wstepna,
miesieczne raty oraz warto$¢ wykupu)

14%  Kredytbankowy

14% Kredyt gotowkowy

8% Wynajem dtugoterminowy

7% Leasing z wysokim wykupem i pakietem serwisowym

Odpowiedzi nie sumuja sie do 100. Pytanie wielokrotnego wyboru.

15



& Santander

Consumer Multirent

Zakonczenie

Raport ,Polak w drodze po auto” wskazuje, ze kierowcy zmagaja sie z wieloma wyzwaniami.
W szczegdlnosci odczuwalne sg wzrosty cen nie tylko samych pojazdow, ale takze kosztow
utrzymania. Dodatkowo na drogach $redni wiek samochodoéw przekracza 10 lat i cze$¢ osob
planuje w najblizszych miesigcach wymieni¢ swoj pojazd. Najchetniej na marke europejska
sfinansowana z wtasnych oszczednosci. Jednak popularng forma finansowania jest takze
leasing klasyczny.

A na jakie modele stawiajg Polacy? Nadal dominujg auta spalinowe. A w zwigzku z ograniczonym
budzetem na wymiane samochodu, wiekszo$¢ oséb decyduje sie na uzywane modele z silnikiem
spalinowym. Jednoczesnie czes¢ badanych bytaby zainteresowana modelami elektrycznymi,
gdyby mieli zagwarantowane dofinansowania.

Rynek samochodow w Polsce sie zmienia i stawia kierowcow w punkcie, w ktorym szukaja
sposéb na oszczedzanie. Najczesciej decyduja sie na szukanie tanszych opcji serwisowania
oraz korzystniejszych ubezpieczen, ale takze ograniczajg czestotliwosc jazdy.
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Informacja o badaniu

Badanie zostato przeprowadzone na zlecenie Santander Consumer Multirent przez
Instytut Badan Rynkowych i Spotecznych (IBRiS) w dniach 23-30 pazdziernika br.
na osobach, ktére posiadaja samochod. Zrealizowano je metoda telefonicznych,
standaryzowanych wywiaddéw kwestionariuszowych wspomaganych komputerowo
(CATI). Proba n=1000.

Santander Consumer Multirent jest czescig hiszpanskiej Grupy Santander.
Na polskim rynku dziata od 2007 roku. Firma specjalizuje sie w leasingu operacyjnym
pojazdow osobowych i dostawczych do 3,5 t. Podstawowym zatozeniem produktow
leasingowych Santander Consumer Multirent jest dostepnos¢ dla matych, srednich
jak i mikroprzedsiebiorstw, a takze dla duzych klientéw korporacyjnych. Santander
Consumer Multirent wspotpracuje z importerami takich marek samochodowych
jak Ford, Mitsubishi, Suzuki, a takze z markami motocyklowymi: Yamaha, Suzuki,
KTM, Triumph. Produkty leasingowe sa dystrybuowane poprzez sie¢ dealeréw
samochodowych wszystkich marek, ktére wspotpracuja z Santander Consumer
Bankiem i z Santander Consumer Multirent, a takze poprzez partneréw i posrednikéw
oraz Doradcow Mobilnych Santander Consumer Banku.
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